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CASE: BERGFURST

7,5 % bis 10 % Zinsen p.a.
Gebuhrenfrei zeichnen

Frei wahlbarer Anlagebetrag

BERGFURST

INVESTIEREN MIT WEITBLICK

Plattform fur

digitale Sachwert-Investments
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Referenz: Platz 1 InnoLab Hansgrohe Group 10

“Wir schatzen das BIFI als professionellen, kreativen Partner bei der Konzipierung und
Entwicklung neuer Produkte. Das BIFI unterstutzt methodenkompetent im standigen

Austausch und liefert anspruchsvolle Ergebnisse, die die Basis fur kunftige Entscheidungen
ermoglichen.” - Steffen Erath, Head of Innovation & Sustainability
BIFI X Hansgrohe InnoLab Hansgrohe
Group
2019 nahm das InnolLab Kontakt zum BIFI auf, um den zukUnftigen
5 Markterfolg ihrer Innovationen zu testen. Das 2018 gegrundete
¥ i Team ist die Task-Force
=¥ - In enger Kooperation wurde eine Methoden-Reise entwickelt, die fur alles rund um
. Ny klare KPI fur die Verfolgung von Geschéftsideen liefert. Innovationen. Fir eine
‘% Seitdem laufen die Innovationskonzepte regelmalig durch den rasante Entwicklung
'k‘\ Pre-Proof of Concept von BIFI, wobei das InnoLab-Team intensiv in die neuer Technologien wird
; . Methoden einbezogen, darin geschult und beraten wird. auch die enge

Zusammenarbeit mit
Start-Ups angestrebt.

) " 4 Um potenzielle
unternehmenspolitische
Konflikte zu vermeiden,
startet die Vermarktung

Eines von
vielen
gepruften
Produkten

Spa-Erlebnis fur Vierbeiner: BIFIs Methoden-Reise zur Skalierung

Der innovative Brausekopf mit Massagefunktion ist das Vorzeigeprojekt des InnolLabs. Von der Idee bis hin zur
Realisierung unter der Inkognito-Marke furly vergingen nur wenige Monate, in denen BIFI auf diversen Ebenen haUf ;
unterstutzte. Mittlerweile ist die Hundedusche offiziell in 28 Landern am Markt und generiert bereits siebenstellige Inakti)ggni?tg—i/lrarken

Umsatze. Bereits innerhalb der
ersten funf Jahre
erarbeitete sich das
InnoLab Umsatze im
Millionenbereich.

Langsschnittstudie

Nationale und Urbane und Kauf-Experiment ,
internationale landliche ! @ sichert - Produkttest
Fragebogen Fokusgruppen — Conversions & bestatigt

(Hauptmarkt USA) und Interviews Revenues Claims
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CASE: HANSGROHE

Preils +
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(iInternational)
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BIFl - HOW THE MAGIC WORKS

Produktidee & Fragestellung:
Strategische Projektkonzeption

Empirische Datenerhebung
& Eliminierung von Verzerrungen

Mit der Verhaltensvorhersage
zum Markterfolg

Berlin Institute
for Innovation
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Strategische Forschungsfrage

der Auftraggeber fv}f
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Empirische
Datenerhebung

Zielgerichtete
statistische Analyse
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Vorhersage des
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Entwicklung, schnell in den Markt, niedrigschwellige Anpassung
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