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Ein Berater
betreut

MAX. 4

Kund:innen

FACTS

80% unserer

Kund:innen
sind uns seit

+6 JAHREN

treu

Erfahrung
durch +300

(inter-) nationale
Social Media

KAMPAGNEN

Aktiv in 4 Fokus-
bereichen: B2B,
B2C, B2A &
TOURISMUS



LEISTUNG

Social Media Social Media Social VIDEO & Content
CONSULTING KAMPAGNEN Live STREAMING CREATION
INFLUENCER MONITORING & WORKSHOP & Account

Management REPORTING SCHULUNGEN MANAGEMENT



KANALE
& TOOLS

PLATTFORM:
Facebook, Instagram, TikTok, LinkedIn, YouTube, Mastodon,
WhatsApp & X

MANAGEMENT:
Facelift, Hootsuite, Sprinklr, Spredfast, SwatlO, Asana, JIRA & Trello

LISTENING:
Talkwalker, Brandwatch & Storyclash

CONTROLLING:
FanpageKarma, EchoBot, Looker Studio, Power Bl & Google-Data-Studio

COLLABORATION:
Smartsheet, Google-Docs, Microsoft Teams & Skype

SHARING:
Dropbox, Brainloop, Hightail, Miro, Own-Cloud & Microsoft Cloud

CREATIV:
Adobe CC, Spark AR & Blender



LEITBI

PURPOSE

Somengo steht fur Exzellenz,
Kreativitat, Nachhaltigkeit und
Wohlbefinden. Mit unserer Arbeit
unterstutzen wir Ideen, Institutionen
und Unternehmen, die unsere Werte
teilen und wie wir positiv den
Veranderungen unserer

Zeit begegnen.

Die Somengo geht ihren eigenen Weg
und steht fur Verantwortung nach
innen gegenuber ihren
Mitarbeitenden und extern gegenuber
der Umwelt.

VISION

Wir sehen die transformative
Kraft digitaler Kommunikation als
Chance, positive Veranderungen
in Gesellschaft und Umwelt aktiv
zu gestalten. Mit unserem Wissen
helfen wir unseren Partner*innen,
Social Media bei der Erreichung
Ihrer Ziele nachhaltig einzusetzen.



WERTSCHATZUNG
EXPERTISE
TEAMWORK
TRANSPARENZ
NACHHALTIGKEIT
FLEXIBILITAT
SPAR

MUT




Konstruktives und wertschatzendes Miteinander

Transparente und aktive Kommunikation, z. B. bei Terminverschiebungen,

Mehraufwanden, Abwesenheiten oder Ausfallen

Regulare Servicezeit 9-17 Uhr

Anfragen bis 13 Uhr, wenn sie noch am selben Tag bearbeitet werden sollen

Klare Erwartungshaltungen kommunizieren

Klares und verwertbares Feedback geben

Vertrauen in unsere Expertise
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MIT KONZEPT
& STRATEGIE
HEUTE SCHON

AN UBERMORGEN
DENKEN.




Msomenso A

WELCHE PLATTFORM IST
DER SCHLUSSEL ZUM B2B

ERFOLG?




Clatgacts

2 Mio. User
@ 25-34 in DE
Jahre alt

51 Min./

Business Monat
Content

B2B

0.55% Plattform

CTR
#Innovation

#Technology
# Entrepreneurship

Quelle: 2024 State of Social Media Report | https://www.meltwater.com/en/state-of-social-media

30 Mio.
User in DE 2 18-34

Jahre alt

16 Std./

Monat kreativer &
unterhaltender

Content
B2C

Plattform
10.03%

CTR
#Love

#Fashion
#Travel




fohfrswor .

i i HERAUSFOR-
STARKEN SCHWACHEN DERUNGEN CHANCEN

*  Grolstes B2B Netzwerk * Vgl niedrige Nutzungszahlen «  Hoher Business Wettbewerb «  Empfohlene Inhalte fur

* International «  Teures Advertising « Zunehmende Mitarbeitende

Vgl groRere Business-Bereitschaft Datenschutzeinschréankungen in *  Thought Leadership (Ads)

*  Mitarbeitende einfach einbindbar FU «  Social Selling

* Detaillierte Targetingoptionen Stetige Anpassung des «  Fokussierung auf ESP

»  Gut ausgebildete Fachkrafte Algorithmus «  Professionelles Employer Branding
«  Offen fur digitale Veranderungen *  Personlicher vs. Unternehmens-

* Vgl weniger Hate Speech Content



RELEVANZ FUR B2B

AM HAUFIGSTEN GENUTZTE SOCIAL MEDIA PLATTFORM
FUR B2B MARKETING

« 80% der fUhrenden B2B Unternehmen nutzen LinkedIn

KANDIDATENSELEKTION

« 48% der B2B Unternehmen recherchieren Skills potenzieller
Bewerbender

« Qualifikation & Identifikation von Bewerbenden

MARKENSTARKUNG

« Anzeigen von Marken werden als professioneller (92%),
intelligenter (74%), hochwertiger (59%) und serioser
(59%) wahrgenommen




THEMEN

BERUFLICHE PROFILE UND LEBENSLAUFE

 Digitales Schaufenster fur berufliche Erfahrungen,
Qualifikationen, Meilensteine

« Positionierung als Experte

KARRIEREENTWICKLUNG UND WEITERBILDUNG

« Berufliche Weiterentwicklung

« Lernen & Informationen zu branchenspezifischen
Entwicklungen & Trends

NETWORKING

« Geschaftspartner finden

* Leads generieren

« Aufbau von professionellen Beziehungen



simpleclub
PRODUKTMARKETING

Der Weltmarktfihrer fur
Verdichtungsmaschinen aus Rheinland-Pfalz
digitalisiert seine Ausbildung gemeinsam mit

Sl o PRODUKTPOSTS
« Einfache, lehrreiche Produktposts funktionieren gut

Kostenlose Case

BOMAG x simpleciub
«~Ausbildungsinhaite digital anbieten —
wie geht das?”

LINKEDIN GRUPPEN
« Austausch zu Branchen- & Produktthemen
« Multiplikator:innen finden

G . e s — g - e | —
- ~

e it o e = B e

SOFIAL SELLING
e Uber Profile von Vertriebler:innen

[Case Study] Azubi-Mangel - Wieso
Maschinen-Hersteller BOMAG auf simpleclub
setzt.

View details



https://www.linkedin.com/ad-library/detail/412576564

TRUMPE  TRUMPF + Folgen -

achen« @
's' @ Curious about the heartbeat of TRUMPF's culture? Well, we decided to
measure the puise of the TRUMPF vibe in our own gym at our headquarters in
Ditzingen. S

- Dr. Andreas Moller - 2.
| Leiter Untemehmenskommunikation, Politi, Marke bei TRUMPF SE = Co... + Folgen
3 Tage « Bearbeitzis @

Dorthin gehen, wo die Menschen sind: Sechs Jahre nach dem ersten Talk am
sachsischen Standort Neukirch war Ministerprasident Michael Kretschmer erneut zu
Gast bei TRUMPF. Statt an der Seite der Bundeskanzlerin wie 2018 < ... mehr anzeigen

EMPLOYER BRANDING

MITARBEITENDE IN DEN VORDERGRUND STELLEN
« Content Strategie um MA

EMPFOHLENE INHALTE FUR MITARBEITENDE
« Feature: Posts vorschreiben

CORPORATE INFLUENCER PROGRAMM
« Mitarbeitende publizieren selbststandig



~ Ar h‘ . >
€ you hiring: Post a free job
Bl Attract qualified applicants by posting and showcasing jobs on your page.

RECRUITING
Q Job title or keyword ‘

Recently posted jobs { Previous Mext }

2 | p— 2 JOBANZEIGEN
Junior Social Media Manager Initiativbewerbung Social Media Marketing ® KO Ste n | OS p rO P e rSO n/P rOfi |

(m/w/d) Somengo Manager (m/w/d)

?::Ee'??jr"g'a_ Germany e ,S:':eg?j)r'"g'a_ Germany ° Fur 30 Tage
s s O sy s  Erscheinen in den Suchergebnissen

1 wesk ago

Show all jobs 3

MITARBEITERSUCHE

Wen machten Sie einstellen? « Stellenangebote suchen und aufgeben

« Hohe Akzeptanz der Plattform im Jobmarkt (65M Suchende
E?;kj::hs:e:eposton ein, die besetzt werden soll. pr_o WOChe)

[+ somanse * Jede Minute werden 6 Stellen besetzt

« Qualitative Bewerbungen

[ Vor Ort

Arbeitsort @

I Jena, Thiiringen, Deutschland

Art der Beschaftigung

[ Vollzeit

Quelle: https://www.linkedin.com/business/marketing/blog/linkedin-ads/why-you-should-be-marketing-
on-linkedin-right-now




thyssenkrupp
709.855 Followerinnen
1 Monats @

#Vielfalt und #Wertschatzung sind uns nicht nur heute, am Europaischen Tag der
#Inklusion, wichtig. Bei uns sollen alle Mitarbeitenden ihr volles Potenzial entfalten
kénnen. A & ... mehr anzeigen

BRAND AWARENESS

33 Besonders schatze
ich die positiven
Beispiele fiir

e FACHLICHE DISKUSSIONEN & TRENDS

o « Fachbeitrage, branchenspezifische Diskussionen,

arveiten. K6 Wissensaustausch und Positionierung als Experte
« Aktuelle Nachrichten und Trends

« Marktbeobachtung & Identifikation von Chancen

PR thyssenkrupp
RSSOl 702.555 Followerinnen
1Monats ®

Today, #thyssenkrupp and EP Corporate Group have agreed on a 20% stake in
thyssenkrupp's #steel business. As a strategic partner of thyssenkrupp, EPCG will use
its expertise to ensure a sufficient supply of energy in the form of # ... mehr anzeigen

UNTERNEHMERISCHES STORYTELLING

] ] « 67 Mio. Unternehmensprofile

> A « Erfolgsgeschichten, Einblicke in Unternehmenskultur &
ke ‘ﬂ' —~ Visionen

News Update: - « 40% der User interagieren mit Unternehmensseiten pro

(® Next step towards full entrepreneurial independence
of thyssenkrupp Steel: thyssenkrupp and EP Corporate WO C h e

Group enter into strategic partnership. . . . .
, : « Mehrals 1 Mio. Interaktionen mit Unternehmensseiten
(® EP Corporate Group acquires 20% of thyssenkrupp'‘s
steel business, further talks on the acquisition of an 1
additional 30% of the shares. m O n atl l C h
(® Partnership combines thyssenkrupp Steel's materials

expertise with EP Corporate Group'‘s energy expertise
for the decarbonization of steel business.




. TRUMPF hat dies geteilt

Berthold Schmidt - 3.+
CTO at TRUMPF + Folgen
1 Woche+ ®

In the Handelsblatt | just commented on the question of how we can strengthen the

#chip industry in Europe. My position: We don't need excessive #subsidies financed
by more taxes. What we need is more freedom, less bureaucracy, ar ... mehr anzeigen B RA N D AWA RE N E s s
< e U e O R T Y ST TPy .

ie die Chipindustrie in Europa
innovationsstark bleiben kann THOUGHT LEADERSHIP
e e T « Expertenstellung in der Branche demonstrieren
« Erhohung der Markenbekanntheit & Abhebung von
Mitbewerbern

enr anzeigen

INFLUENCER/ TESTIMONIALS

« Thought Leadership Ads = Branchen-Experten,
FUhrungskrafte, Entscheidungstrager, Corporate Influencer,
Top Voices

ENGAGEMENT & COMMUNITY MANAGEMENT
« Sichtbarkeit Uber eigenen Account hinaus

WMaybe you-r.éflﬁémber
tise ﬁase I told you abo
e last week.
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) ) HERAUSFOR-
STARKEN SCHWACHEN DERUNGEN CHANCEN

* GrolSe & treue Nutzerbasis +  B2Cgepragt « User-generated Content « Trend-Druck (ahnlich zu TikTok)
*  Hohe Verweildauer *  Entertainment App « Unterschwelligeres Marketing «  Hoher Wettbewerb mit TikTok
«  Starke Brand Recognition und « Targetingoptionen sind « Algorithmus ist Interessens-basiert  «  Community-Building bedarf hohen
Reputation eingeschrankter «  Stories als USP Community Management
*  Synergien mit anderen META *  Regelmaldige Updates und neue Aufwand
Produkten Features *  Regelmaliige Veranderungen der
«  Visuelle Attraktivitat Plattform

» Breites Features-Portfolio

«  Starke Influencer Community



@ generalelectric @ - Follow

generalelectric @ Bresking. it
= a Diowm ™, %, %

With inncwations like fis unique fan
blisk, this Passpart engine
incorporates @geaviation's best
anging technology throughout its
architectune.

AND &1 niearty 18,000 pounds of
thrust, GE's Passport enging powers
@bombardie_jets ebte ultra-long
range business jet, the Global 7500
and BODD. @&

FHowWeGEek
FGeek DUTWILhGE
Edited - 15 w

oQv

Gefillt 4.172 Mal

PRODUKTMARKETING

PRODUKTPOSTS
« Einfache, lehrreiche Produktposts funktionieren gut

VISUELL ANSPRECHENDE PRASENTATION

« Breite Palette von visuellen Gestaltungsmaoglichkeiten
« Detailaufnahmen & Darstellung in neuem Kontext

« USP und Emotionen

EXKLUSIVE EINBLICKE IN ANGEBOTE
e \Vorher-Nachher-Effekte
e Hinter den Kulissen


https://www.instagram.com/p/Cl8-lZ1M4J_/?img_index=1

X oner | Profl ansehen |
240K Follower Profil ansehen

Mehr auf Instagram ansehen

Qg
Gefillt 421 Mal

sachsofficial

If you have a car-enthusiast in your house, make sure to decorate the table

accordingly.. @ &
#zf #sachs #sachsperformance #provenperformance #clutchdisc #cars #carlovers
#carlove #automotive #carstuff #carworld #carguysbelike #cargirlsbelike

Alle 28 Kommentare ansehen

PRODUKTMARKETING

INFLUENCER-MARKETING

Produkte mit Personlichkeiten koppeln und in deren
Lebensstil integrieren

PRODUKTBEWERTUNGEN

Glaubwurdigkeit durch Bewertungen, enge Kundenbeziehung

INSPIRATION

Kreativitat & Emotionalitat



| (%) thyssenkruppcareer -

@) thyssenkruppcareer 4\

® Water vapor instead of exhaust fumes:
Since January, thyssenkrupp Plastics
has been making deliveries with two
hydrogen-powered trucks from the

logistics company ep-Group. Rike
Schrader was one of the initiators of
the project. 48

As Head of Transport and Freight
Management, she is always looking for
alternative approaches together with

logistics partners. Also because cities
keep imposing temporary driving bans

(import bans) on combustion engines.

Sl RECRUITING CONTENT
for the two new trucks: one truck can

save up to 40 tons of CO2 per year -

[l e  Blick hinter die Kulissen / Alltag
Ny " * Authentische Einblicke in die Unternehmenskultur
« Teilen aktueller Ereignisse

thyssenkrupp und
Y0 thyssenkruppcareer

PRASENTATION DER UNTERNEHMENSKULTUR

thyssenkrupp

- Mitarbeitende, Arbeitsalltag, Betriebsklima & Benefits zeigen

strength lies in our differences. And

ith 96,000 ! s fi th H H
140 countries, dersty sntjusta « Emotionen transportieren
buzzword — it's the core of our

corporate culture which we actively live
every day. @ @

On today's

and on 366 days of this year, we stand

firmly against hate, racism and all forms M ITARB E IT E R ADVO CACY
of discrimination.

e e - « Mitarbeiter zu Wort kommen lassen
'  Erfahrungen und Geschichten teilen

Qv

Gefillt 279 Mal




liebherrconstruction
283K Follower

Mehr auf Instagram ansehen

oQd

Gefillt 1.122 Mal
liebherrconstruction

#towercrane #craneporn #constructic

#cranespotting #towercranepics #Frik
#blackandwhitephotography

Profil ansehen

liebherrconstruction Profil ansehen
283K Follower

Mehr auf Instagram ansehen

oQuw
Gefillt 1.644 Mal
liebherrconstruction

#rawuntamedpower #R984 #lightsideoftheforce vs #R9350 #darksideoftheforce
#Liebherr #construction #StarWars #excavator #lightsaber
Which side of the Force will you choose?

Alle 16 Kommentare ansehen

BRAND AWARENESS

MARKENBEWUSSTSEIN

Marke vermenschlichen, ESPs kommunizieren

COMMUNITY BUILDING

Plattform fordert Austausch und Interaktion zwischen
Nutzern

STORYTELLING

Mit Stories kurze Geschichten erzahlen (snappy content)
Personliche Bindungen schaffen



liebherrconstruction _
283K Follower Profil ansehen

BRAND AWARENESS

HASHTAGS
* Relevante & markenbezogene Hashtags
- Kennzeichnung der Inhalte, Reichweitensteigerung

liebherrconstruction Profil ansehen
283K Follower

Mehr auf Instagram ansehen

oQd
Gefillt 1.122 Mal
liebherrconstruction

e | KONSISTENZ
« Regelmallige Updates fur konsistente Prasentation

#blackandwhitephotography

Mebhr auf Instagram ansehen

oQd

Gefillt 1.644 Mal

liebherrconstruction

#rawuntamedpower #R984 #lightsideoftheforce vs #R9350 #darksideoftheforce

#Liebherr #construction #StarWars #excavator #lightsaber
Which side of the Force will you choose?

Alle 16 Kommentare ansehen




31% DER INSTAGRAM-NUTZER VERWENDEN
AUCH LINKEDIN.

85% DER LINKEDIN-NUTZER VERWENDEN
AUCH INSTAGRAM.

45% PLANEN, WENIGER ZEIT FUR X ZU

INVESTIEREN, UND MEHR ZEIT AUF
INSTAGRAM UND LINKEDIN ZU
VERBRINGEN.




MISCHUNG
MACHTS.




VISUELLES
STORYTELLING

AUTHENTIZITAT

MEHRWERT

FACHKOMPETENZ & EXPERTISE

COMMUNITY BUILDING &
MANAGEMENT

TRENDS & ALGORITHMEN
IM BLICK BEHALTEN



[e] sOmengo @m«éo FOR EURE

AUFMERKSAMKEIT




